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Mini boom turistico per il ponte 25 aprile - 1 maggio

CNA: “La nostra terra € in grado di offrire dal mare alla montagna, dai borghi ai tour enogastronomici”

L'INDAGINE

® Dal mare alla collina e alla
montagna, dai borghi antichi
alle citta d'arte, dai lungofiume
ai tour enogastronomici: la no-
stra provincia e la nostra regio-
ne sonoricche delle piti variegate
offerte turistiche. Sara per questo
che,daunaindagine di Cna, risul-
tano ottimi dati relativi al buon
andamento del lungo ponte che
vadal 25 aprile al 1° maggio, com-
plice anche un piii che gradevole
clima da tarda primavera.

“La ripresa economica puo cor-
rere dunque sulle gambe del tu-
rismo”, dichiara Massimiliano
Santini, direttore Cna Territo-
riale Ancona, ricordando “quan-
to siaimportante investire atten-
zioni e risorse verso questo fon-
damentale settore”.

“E’ una nostra ricchezza - con-
tinua Santini - che va assoluta-
mente valorizzata e sostenuta”.

Lindagine della Cna evidenzia
una crescita del turismo del 13%
rispetto allo stesso ponte del
2017, per un movimento econo-
mico che, su scala nazionale, si
attesta paria 2,5 miliardi di euro,
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Una bellaimmagine di Ancona,
vista dal mare

segnando un +9% sul movimento
economico assicurato dal mede-
simo ponte nel 2017.

Com’era facile prevedere, date
le condizioni meteo, la fetta pit
ampia del turismo di fine aprile/
inizio maggio e attirata dal mare
(38% delle presenze).

Tallonato aruota, con il 37% del-
le presenze, dal turismo cultura-
le: la visita a borghi, citta d’arte,
localita dove si puo provare il

“Laripresa economica
puo correre dunque sulle
gambe del turismo”

turismo esperienziale. La par-
tecipazione attiva del turista da
protagonista e non da semplice
spettatore € sempre pil richie-
sta ed e volano e lievito nel con-
tempo del turismo culturale. Al
25% delle presenze, infine, si at-
testano montagna, laghi e colli-

ne, soprattutto localizzate nell'l-
talia centro-settentrionale.

Una curiosita: la rete aiuta sem-
pre di pil1 a costruire la vacan-
za su misura degli italiani, per
breve che sia: il 48% dei turisti
del lungo ponte organizza il suo
viaggio ricorrendo a siti specia-
lizzati. A seguire, il 35% sirivolge
direttamente alle strutture dove
pernottera e il 17% alle agenzie
di viaggio.

Daniela Giacchetti
dgiacchetti@an.cna.it

Le buone relazioni che migliorano il business

Una formazione in
quattro tappe itineranti
promossa dai Giovani
Imprenditori CNA

IL CORSO

® Costruire relazioni utili a po-
tenziare il proprio business:
questo lo scopo del corso “Mar-
keting Relazionale” promosso
dai Giovani Imprenditori di Cna
Ancona.

Sara un percorso, a tappe itine-
ranti, di formazione e networ-
king, a curadi Cristina Andreoli,
esperta in marketing relazionale
strategico. I partecipantiimpare-
ranno a conoscere gli stili com-
portamentali, scoprire il poten-
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cura di Cristina Andreoli
esperta in marketing relazionale strategico

marketing relazionale

costruire le relazioni per potenziare il tuc business

un percorsn di formazione e networking

ziale che c’é dietro ogni relazio-
ne,lavorare anche grazie allere-
lazioni, comprendere quello che
puo servire per costruire buone
relazioni.

Il corso conta quattro tappe (la
location verra di volta in volta
comunicata), sempre dalle 14.30
alle 18.30 ed € a numero chiuso
(max 30 partecipanti).

Al termine di ogni incontro ver-
ra offerto un aperitivo.

Queste le date e i temi:

9 maggio Conoscere gli stili com-
portamentali per avviare relazio-
ni migliori;

23 maggio Scopri il potenziale
che c¢ dietro ai tuoi contatti;

6 giugno Lavorare grazie alle re-
lazioni;

20 giugno Le attivita che costru-
iscono le relazioni.

Per info e adesioni, contattare
Giacomo Mugianesi: 333
8310578
gmugianesi@an.cna.it -
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Lunione di territori
omogenei aiuta
anche il turismo

® Cna crede fermamente
nell'utilita dell'unione di aree
vaste omogenee. Le fusioni,
infatti, producono ottimi risvolti
in termini diimplementazione ed
efficientamento dei servizi, ma
anche migliori risultati dal punto
divista dell'animazione e della
programmazione turistica.

Ad esempio, nell’area anconetana,
si potrebbe pensare ad un turismo
integrato e scambievole tra
glisbarchial porto e ilmare, i
borghi e la storia delle citta che
gravitano nella zona a sud di
Ancona; si potrebbe alimentare il
turismo balneare verso la riviera
del Conero, ma anche quello
culturale, riscoprendo itinerari
storici, verso citta come Osimo
ed Offagna, o, restando pit vicini
all'area dello sbarco, il turismo
potrebbe essere veicolato alla
scoperta delle bellezze offerte
dalla citta capoluogo. Stesso
discorso per le altre aree, dal
senigalliese all'entroterra.
Coordinare questo processo
nell'ottica di una visione comune
ci sembra quanto mai utile allo
sviluppo economico di tutte le
aree interessate.

Massimiliano Santini
Direttore CNA Territoriale Ancona
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